
МАРКЕТИНГ В КРЕАТИВНЫХ

ИНДУСТРИЯХ:

СОЗДАНИЕ СМЫСЛОВ И

АУТЕНТИЧНОСТЬ



МАРКЕТИНГ

Единого признанного

определения

маркетинга не

существует по сей

день.

Игорь Манн

утверждает, что

определений

существует порядка

1500, и каждое из них

имеет право на

существование.



«Маркетинг — вид экономической и
социальной деятельности, направленный на
удовлетворение потребностей и желаний
от­дельных личностей и групп посредством
предоставления това­ров и услуг на основе
обмена».

(Ф. Котлер. Управление маркетингом)



Маркетинг — это продажа клиенту стандарта жизни.

(Пол Мазур)

Маркетинг — это попытка представить себе, чего хотят люди, чтобы дать

им это.

(Шелли Лазарус)



Маркетинг — это кино, в котором главный герой — товар.

(Джек Траут)

Маркетинг — это разведка мозгов потребителя о его потребностях завтра, а также

определение объемов будущего потребления.

(Раис Гареев)



Маркетинг — это все, и все — это маркетинг.

(Регис Маккена)
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в маркетинге







МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

Маркетинговые исследования позволяют ответить на вопросы: что, кто, почему,
когда и где?

 “Что?” – это наш бренд или компания

 “Кто?” – это наш покупатель

 "Почему?” – это причина, по которой наш бренд должен быть востребован
нашим покупателем

 “Когда?” – это тот момент времени, та ситуация, в которой наш бренд
понадобится нашему покупателю

 “Где?” – это место, в котором наш товар нужен нашему покупателю





СОЗДАНИЕ СМЫСЛОВ



АУТЕНТИЧНОСТЬ

=

ПОДЛИННОСТЬ


